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Este manual reúne las herramientas básicas para el correcto uso y 
aplicación gráfica de la marca PRC en todas sus posibles expresio-
nes. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas aquellas 
personas responsables de interpretar, articular, comunicar y aplicar 
la marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto y consistente uso de la marca PRC contribuirá a que 
consigamos los objetivos de identificación y refuerzo de la misma. 
Es un trabajo de equipo, en el que todos participamos para hacer de 
PRC una gran marca.
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Para evitar resultados no desea-
dos en la puesta en práctica de la 
marca PRC se tienen que
seguir una serie de normas genéri-
cas.

La marca PRC está construida a 
base de un logotipo, un símbolo, 
unimagotipo y colores corporati-
vos que se deberán respetar por 
su uso correcto.

Se añade también una selección 
de tipografías que deben utilizarse 
siempre en todos los usos.

A. 
IDENTIDAD VISUAL
CORPORATIVA
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A.01 
CONCEPTO DE 
LOGOTIPO
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La forma del logotipo se inspira 
en el mapa de Cantabria, inspi-
rándose en la singularidad de su 
contorno.



A.02 
CONSTRUCCIÓN 
DEL LOGOTIPO
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A partir del mapa de Cantabria 
se construye el logotipo aprove-
chando las direcciones inclina-
das que definen su forma para 
aportarle dinamismo.



A.03 
GEOMETRÍA
DEL LOGOTIPO
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Todos los ángulos del logotipo 
tienen una acabado redondeado 
para hacerlo más amable.

El logotipo tiene un carácter 
geométrico, fuerte y contundente 
como las montañas de Cantabria 
y fluido como sus aguas.



A.04 
LOGOTIPO
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Puede usarse el logotipo del 
PRC, en su versión tipográfica 
(sin el símbolo), en algunas 
aplicaciones.



A.05 
CONCEPTO DE 
SÍMBOLO
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El símbolo del PRC se basa en 
su conformación como partido a 
modo de red distribuida de 
nodos y en su conexión al 
territorio. 

TERRITORIORED DISTRIBUIDA
DE NODOS



A.06 
RETÍCULA
HEXAGONAL
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La composición del símbolo se 
basa en una retícula hexagonal 
en la que la suma de muchos 
triángulos equiláteros formando 
una misma forma. 

Se inspira en las bases populares 
que conforman el PRC y en el 
mundo digital.



A.07 
SÍMBOLO
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El símbolo no puede alterarse en 
su forma y debe utilizarse 
siempre con los colores corpora-
tivos principales. 



A.08 
SÍMBOLO CON 
BANDERA
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La versión del símbolo integran-
do la bandera de Cantabria, por 
sus colores, solo debe usarse 
sobre fondo de verde Trasmiera.



A.09 
IMAGOTIPO
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El imagotipo se compone de el 
logotipo y el símbolo. Solo 
deben usarse en los dos colores 
principales de la identidad.

Logotipo Símbolo



A.10 
IMAGOTIPO 
CON DESCRIPTOR
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Le versión del imagotipo con 
descriptor es de uso secunda-
rio, pero debe utilizarse siempre 
respetando esta composición y 
usando los dos colores princi-
pales.



A.11 
CONSTRUCCIÓN 
DE IMAGOTIPO
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La construcción del imagotipo 
debe respetar la composición y 
proporcionalidad establecidas.

9 x

3 x

3 x

6 xx

x

9 x

3 x

6 xx

x

x



A.12 
ÁREA DE
SEGURIDAD
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El área de seguridad se delimita 
por dos unidades de x en todo el 
contorno.

2 x

2 x

2 x

2 x



A.13 
IMAGOTIPO DE 
AGRUPACIONES
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Le versión del imagotipo con 
descriptor es de uso secunda-
rio, pero debe utilizarse siempre 
respetando esta composición y 
usando los dos colores princi-
pales.

Para ello la tipografía a emplear 
es la Montserrat (Google Fonts) 
en peso Semibold. 



A.14 
CONCEPTO
DE COLOR
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El concepto de color es el de una 
paleta cromática de verdes que 
recuerden a Cantabria, no un 
solo color.

Destacan dos colores principa-
les: verde Pasiego y verde 
Trasmiera. 



A.15 
COLOR PRINCIPAL 1
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Este es el color principal 1, de 
uso preferente siguiendo el 
código hexadecimal. 

Verde Pasiego 

PANTONE: 2299 C
RGB: 183/219/87
CMYK: 36/0/76/0  

HTML:  

#b7db57



A.16 
COLOR PRINCIPAL 2
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Este es el color principal 2, de 
uso preferente siguiendo el 
código hexadecimal. 

Verde Trasmiera

PANTONE: 8523 C
RGB: 46/60/53
CMYK: 75/52/63/61

HTML:  

#2e3c35



A.17 
COLORES 
SECUNDARIOS
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La paleta de colores secundarios 
sirve de apoyo a los colores 
principales y se usa en propor-
ciones pequeñas. 

Verde Trasmiera

Verde Pasiego



A.18 
COLORES 
COMPLEMENTARIOS
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La paleta de colores comple-
mentarios está inspirada en 
elementos de Cantabria.

Su uso se reduce a necesidades 
eventuales muy concretas.

Naranja Altamira
PANTONE 144 C
#ed8c00

Sanguina Altamira
PANTONE Skin Tone 26
#710101

Amarillo Altamira
PANTONE 102 C
#fce300

Malva Noja
PANTONE 2655 C
#b284eb

Celeste Barquera
PANTONE 115-6 C
#1fb3e5

Azul Barquera
PANTONE 111-14 C
#34648b

Marino Barquera
PANTONE 5395 CP
#132937

Violeta Noja
PANTONE 2602 C
#87189d

Púrpura Noja
PANTONE 2627 C
#3c1053

Salmón Campanu
PANTONE 486 C
#e8927c

Rosa Campanu
PANTONE 9300 C
#f7dee2

Blanco Campoo
PANTONE 1-1 C
#f8f7f2

Sombra Pejanda
PANTONE 177-4 C
#9c9e89

Rojo bandera
PANTONE 2035 C
#d70321

Gris Pejanda
PANTONE 162-1 C
#e4e7d8



A.19 
TIPOGRAFÍA
PRINCIPAL
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La tipografía principal es la más 
característica de la identidad 
visual del PRC.

Puede usarse en sus diferentes 
pesos según las necesidades.

https://fonts.google.com/specimen/Bricolage+Grotesque



https://fonts.google.com/specimen/Anton

A.20 
TIPOGRAFÍA
PARA TÍTULOS
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La tipografía para títulos debe 
usarse siempre en mayúsculas 
para potenciar su carácter.



https://fonts.google.com/specimen/Roboto+Condensed

A.21 
TIPOGRAFÍA PARA
TEXTO CORRIDO
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La tipografía para texto corrido 
debe usarse siempre en textos 
largos, y pueden utilizarse los 
distintos pesos según las 
necesidades.



A.22 
JERARQUÍA
TIPOGRÁFICA
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La selección de tipografías 
permite tener un orden en los 
elementos de texto y aporta un 
valor de identidad, por lo que 
debe respetarase siempre su 
uso y jerarquía.



B. 
NORMAS DE 
ADAPTABILIDAD
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Para evitar resultados no desea-
dos en la puesta en práctica de la 
marca PRC se deben respetar una 
serie de normas genéricas, ya que 
el valor de una marca depende en 
gran medida de la disciplina en su 
aplicación.

Con el objetivo de no debilitar el 
mensaje visual de la marca es 
fundamental evitar los efectos 
contraproducentes en su aplica-
ción.

Un uso desordenado de la identi-
dad visual crea confusión y reper-
cute muy negativamente en el 
perfil de la marca y en la percep-
ción que el público ha de tener de 
sus valores.



B.01 
VERSIONES 
CORRECTAS
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La marca principal será siempre la 
compuesta por los dos colores de 
verde principales, ya sea en 
positibo o en negativo.

Versión principal positivo Versión principal negativo

Versión blanco y negro Versión blanco y negro negativo



B.02 
APLICACIONES
CORRECTAS
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Debe asegurarse siempre la 
máxima visibilidad, legibilidad y 
contraste en todas las aplicacio-
nes.

Si el logotipo se tiene que aplicar 
sobre fondos no corporativos o 
fotografías, debe aplicarse en 
blanco o negro, en función de la 
luminosidad del fondo.

Fondo de color no corporativo oscuro Fondo de color no corporativo claro

Fondo fotográfico oscuro Fondo fotográfico claro



B.03 
APLICACIONES
INCORRECTAS

PRC | Manual de identidad corporativa 2025

El logotipo tiene unas medidas y 
proporciones relativas determina-
das por los criterios de composi-
ción, jerarquía y funcionalidad.

En ningún caso se harán modifica-
ciones de estos tamaños y propor-
ciones.

Colores no corporativos Mezcla de colores corporativos

Sustituir el logotipo por cualquier tipografía Alterar el orden o composición de los elementos del imagotipo

Utilizar el símbolo con bandera en el imagotipo Deformación del imagotipo



B.04 
AVATAR PARA
REDES SOCIALES
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En las redes sociales se usará 
como avatar el símbolo en 
positivo.



w w w.prc .es

Democracia

Identidad

Territorio

Queda
mucho

por
decir.

B.05 MOODBOARD
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